
  

JOY 创意命题 

 “如何让 JOY 成为受大众喜爱的卡通形象？” 

 

1、品牌背景 

京东于 2004 年正式涉足电商领域，2017 年，京东集团市场交易额接近 1.3 万亿元*。2017

年7月，京东再次入榜《财富》全球500强，位列第261位，在全球仅次于亚马逊和Alphabet，

位列互联网企业第三。2014 年 5 月，京东集团在美国纳斯达克证券交易所正式挂牌上市，是

中国第一个成功赴美上市的大型综合型电商平台。2015 年 7 月，京东凭借高成长性入选纳

斯达克 100 指数和纳斯达克 100 平均加权指数。 

 

2、JOY 背景 

2013 年，一只名为“JOY”的外星小狗在京东诞生了，因为某种原因，来到地球，在这里它

遇到了很多朋友，共同经历了许多温暖而有趣的故事。一直以来，JOY 作为京东的化身，承

载着京东对所有网民的承诺和努力，他象征着阳光，正直，率真，乐于助人等，也彰显着京

东的客户为先，信誉为先，给广大网民朋友带来无数的惊喜与欢乐。 

 

3、品牌挑战和你的任务  

目前很多品牌都拥有自己的品牌代言，通过他们生动的形象消费者可以更加直观的识别和了

解品牌。JOY 推出以来一直深受大众喜爱，现在，从品牌升级角度，京东希望将 JOY 赋予更

多的独立性，提升其 IP 属性与自身价值，让自己更新颖，更个性。我们希望各位打开脑洞，

基于京东对 JOY 形象的品牌基础规范，打造更加灵动和新潮的 JOY 形象、创造更多有趣的



  

故事、创意和衍生产品，帮助品牌实现 JOY 的 IP 化，扩大品牌的影响力。 

 

4、作品类目 

打开脑洞，为 JOY创作出有趣的创意作品。作品可以在以下形式中任选一种或几种进行创作，

作品可以为单件或者系列稿作品： 

1）广告创新 Advertising Innovation 

围绕“如何让 JOY 成为受大众喜爱的卡通形象”的主题，为 JOY 形象提供跨媒体的创新解决

方案。（如：平面海报、TVC、户外广告、社会化媒体、互动传播事件等形式的作品。） 

2）产品创新 Product Innovation 

结合“如何让 JOY 成为受大众喜爱的卡通形象”的主题，为 JOY 形象创造新的概念产品、跨

界产品和体验设计，包含虚拟产品和实体产品，有完整的设计稿，具有较强的可落地性。（如：

JOY 的静态/动态延展形象设计、JOY 周边创意衍生品设计、基于 VR/AR 的交互体验设计、

社交场景下的 JOY 形象设计等） 

3）内容创新 Content Innovation 

围绕“如何让 JOY 成为受大众喜爱的卡通形象”的主题，为 JOY 形象创作出微电影、故事性

漫画、在线视频等创新的娱乐内容。（如：京东狗年贺岁微电影暖心动画《JOY 与鹭》） 

4）短视频创新 Short Video Innovation 

为 JOY 创作可在短视频平台进行传播的竖屏短视频系列稿作品（至少 3 条）。通过你的作品

更加轻松、有趣的传递 JOY 灵动的形象，让 JOY 成为受大众喜爱的卡通形象。 

5）商业模式创新 Business Model Innovation 

将 JOY 形象与新的商业模式创新相结合，创造出崭新的用户体验和可持续的新商业模式。 



  

6）公益创新 Public Innovation 

将 JOY 形象与企业社会责任／公益主题相结合，创造出由品牌参与的具有公益社会价值的活

动。 

 

5、作品格式要求 

静态格式：需为 JPG 格式之静态图片，RGB 颜色模式，尺寸不限。单个 JPG 文件大小不得超

过 2M，系列作品不超过 3 张图片。 

视频格式：单个视频作品时长不能超过 3 分钟。在最终评审阶段，超过 3 分钟的视频将会在

到达 3 分钟时被迫停止播放（系列作品可分别提交或合成后提交）。 

（源文件请参考竞赛官网命题素材包，请严格按照 JOY 形象规范手册进行创作。） 

 

6、参赛规则 

早鸟截稿日：9 月 30 日（在此日期前投递作品可免除征稿费）  

最终截稿日：10 月 20 日(入围结果于 10 月 31 日公布) 

 

7、参考信息 

1) JOY 官方微博：@JD-JOY 

2) JOY 官方微信：  



  

 

3) 竞赛官网：www.oneshow.cn/cycc2018 

 


